RON DE AZUR PRIHLASKA

DETAILY PRIHLASKY

Situace / vyzva

Neni rum jako rum. Brambory prosté tftina nejsou a nikdy nebudou. To se uz naucili
rozpoznavat i Cesi. A i kdy? kategorii pravych rumd uZ nezaziva rdst, kterému se tésila pred
lety (aktualné pokles kategorie o -3,8 pp meziro€né), jedna se stale o extrémné saturovanou
a co do objemu c¢tvrtou nejvétsi kategorii na trhu (zdroj: Dunhumby Sales Data). STOCK Plzen
Bozkov vsak mél do loriského roku v ramci svého vlastniho portfolia v této kategorii pouze
jediného zastupce (znacku Bozkov Republica).

Proto se STOCK rozhodl posilit svou pozici v kategorii tftinovych ruma a vstoupit na trh s
novym produktem — panamskym rumem Ron de Azur. Tedy, mluvit o ,vstupu” by podle skoro
nulového rozpoctu na launch bylo mozna dost ambicidzni... S prostredky, které byly

k dispozici, se mélo jednalo spiSe o tiché a zdanlivé nepozorované korzovani v mélkych
vodach s vytlakem par desetinek procentnich bodu.

Ale jak to tak byva - pravé kdyz jsou prostfedky velmi omezené, kategorie vice nez plna a
zdkaznik si mysli, Ze uz vSechno vidél... podafi se vytvofit néco vyjimeéného.

Cile

— Maximalizovat hodnotu podporeného povédomi o znacce

— Atakovat 20% uroven prodejd roky zavedenych konkurencnich znaéek (Professore, Heffron)
— Rast na ukor konkurencnich znacek (Professore, Heffron, dalsi)

Strategie

Prilezitost, jak se strategicky k ukolu postavit, nabidla rumova kategorie sama. Jedna znacka
rumu mluvi o odvaze, svobodé a nezavislosti, dalsi se snazi reprezentovat sofistikovanost a
moudrost... a takhle bychom mohli pokracovat zleva doprava. TakZe zatimco se celd
kategorie tftinovych rumd v CR bere stradné vazné, my jsme se rozhodli jit proti proudu.

Prvnim krokem bylo zakdazat si vSechna obvykl3 vizualni klisé rumové kategorie — protoze
prvni, co si vybavite, kdyz se fekne ,,reklama na trtinovy rum®, jsou palmy, sudy, tropické
ostrovy, kozené kreslo, doutniky apod. Takze kdyz jsme nemohli konkurovat velikosti
kampané, védéli jsme, Ze na to musime jit Uplné jinak a predstavit néco, co v kategorii nikdo
nevyuziva.



Z toho vyplyvalo i druhé klicové rozhodnuti — odvaha pfi definici distinktivnich symbold.
Protoze nestaci byt jen jiny, pfi launchi s omezenym rozpoctem musite byt i maximalné
napadni, rozpoznatelni a zapamatovatelni.

A proto jsme sahli po brandingovém zlatu — maskotovi. Ten totiZ dokaze aZ 6x prekonat
schopnost jinych brandovych symboll zasahnout pozornost zakaznik(... Navic jsou maskoti
stale vzacni — vyuzZiva je jen pfiblizné 14 % vSech znacek (oba udaje Ipsos, The Power of You
paper).
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Kreativni a medidlni strategie

Kreativni strategie

Nejprve jsme pro Ron de Azur pochopitelné vytvofili novou brand ideu, ktera se v navaznosti
na strategii zamérné vyhybala vSsem klisé rumové kategorie. Odrazovym m{istkem se pro ni
staly archetypy prvnich typickych pijakl rumu — ndmoftnici. A ti byli vSsechno, jen ne
sofistikovani filosofové hloubajici nad podstatou svobody. Byli to dobrodruzi, fanfaréni a
vyhlaseni “baroni Prasilové”, ktefi svymi namornickymi historkami bavili putyky v kazdém
pristavu, kde zrovna zakotvili. A pravé jejich typické nespoutané fantazie daly vzniknout nasi
brand idee “Rum s fantazii”.

Postava namornika, nedejboze “kapitana”, byla jako maskot z pochopitelnych divodu
nepouzitelna (mozna priliSna podoba charakteru znacky Captain Morgan). Proto jsme se v
nasem uvazovani ponofili jesté hloubéji... do nitra téch velkohubych namornickych historek,
které se jen hemZi roztodivnymi podmorskymi priSerami, morskymi pannami, krakeny.



A tak spatfil svétlo svéta nas zelvak Ronny. Vyslouzily
moreplavec, ktery pfimo v podmorském baru
vypravi své nezapomenutelné historky, které se
zdhadnym zplUsobem vZdycky toci kolem rumu.

A predevsim naprosto originalni, vyrazny a
nezapomenutleny maskot, o kterém se nasi
konkurenci nezddlo ani v téch nejdivocejSich snech.

Prostfedi podmorského baru nam v kombinaci s

vizualnimi moZnostmi Al nastrojii umoznilo vytvofit =

Uchvatny fantaskni svét ve stylu vesmirnych bar, P -~ w
o " i RONDEAZUR ™ 75

které zname naptiklad ze Star Wars, kde se potkavaiji P oNafiEieE Do Azuxo MR

nejpodivnéjii bytosti. Svét, ktery podnécuje fantazii, e

bavi a 1aka poslechnout si dalsi pfibéhy nad sklenkou

rumu Ron de Azur.
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Medidlni strategie

ProtoZe se jednalo z awarenessovou / brand buildingovou kampan, v hlavni viné komunikce
(prosinec 2023) doslo na nasazeni primarné videoformat( — Trueview 10s na YouTube, 10s
format na Stream.cz a nasledné vyuziti kratSich 6s bumper pro podporeni vysledného brand
recall efektu. Kampan doplnily také statické sponzorované formaty na Facebooku a
Instagramu, zamérené primarné na komunikaci produktovych charakteristik a benefit.
Zajimavosti téchto formatl bylo, Ze slouzily i k ovéreni pfibéh, které by mély v budoucnu
potencial stat se zakladem pro pfipadné scripty a televizni spoty.

‘ Ron de Azur X i Ron de Azur X
s 2 ) Ron de Azur H
’ on de Azur X ¢ .Ajakslalod ke dnu, chytnul jsem se soudku a ' X

najednou mé vcucnul vobrovskej vir. A tak jsem LKvili boufi v Bermudskym trojuhelniku nam to z
.Tenhle panamskej rum uzral do tak fantasticky ~ vobjevil tenhle bar, kde maji dokonalej A pak do baru veSel sam Neptun, Ze prej si da Panamy do Evropy trvalo $est let. A za tu dobu
chuti, Ze kdo ho vochutna, uslySi zpév panamskej rum, co zraje désné tajemnym néco sussiho. Ja, Ronny, jsem to tehda vidél na si Ron de Azur v téch v dubovejch beckach fakt
mofskejch konik{. Pfisahdm na Zralo&i ploutev, ~ zplsobem. Jo, a vod ty doby mi tu nefeknou vlastni vogi. Vod ty doby se u namofnikl traduje, ~ poctivé dachnul. Jak fikam ja, Ronny: Na zdravi
jako Ze se Ronny jmenuju. jinak nez Ronny.” Ze panamskej Ron de Azur je zazraCnej rum.” na dlouhej Zivot, namofnicit”
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V ramci launche nového vyrobku je dilezita take vizibilita v ramci mista prodeje - ontrade a
offtrade, kde byly vyuZity typické promocni materialy (A-stand na stolech ve vybranych
barech, sekundarni vystaveni podporena klicovym vizualem v supermarketech a
hypermarketech).



Vyuziti YouTube: ANO

YouTube: Dosazeni cilt

Kampan na YT zasahla vic nez 714 tisic unikatnich uzivatell a u obou pouzitych formata
vykdzala VTR, které se pohybovalo vyrazné na benchmarkem, co dokazuje, Ze kreativy byly
pro uZivatele zajimavé.

Timing: 4.12. - 31.12.2023

Estimated | Delivered Estimatec‘ Deliveredkstimate(‘ Delivered i d | Deli d il d | Deliverea | Delivered
Publisher | Format Budget i 5 & 5 7 ) ol reach (A25-
impressions | impressions | views views VTR VTR reach |[reach (UU)*| frequency | frequency 55)+
Google - vT |Trueviewfor] o 55 82 ke 371132 372281 m340 | 148379 30% 39,86 % 247 421 306171 150 122
Reach 10s 714954
Google - YT B”””zi’ Ads 100 000 K& 952 381 951205 857143 | 903795 20 % 95,02 % 529101 620782 1,80 153

Doplnujici informace

Launch probéhl v ¢ervenci 2023, pficemz komunikace se odehrdvala primarné v misté
prodeje (sekundarni umisténi) a prostrednictvim sponzorovanych prispévk( na socialnich
sitich. Jedina silnéjSi podpora (cca 300 000 K¢) probéhla v prosinci ve formé digitalni
awarenessové kampané. Zadna dal3i marketingova aktivita, kterd by mohla ovlivnit prodeje
znacky, ve sledovaném obdobi neprobihala. Cenova strategie byla nastavena na paritu

s hlavnimi konkurenty (Professore, Heffron) a promoce Ron de Azur nijak nevybocovaly ze
standardu kategorie.

Rozpocet
Do 1 milionu K¢

Vysledky

Market share

Distinktivni komunikaéni koncept pomohl maximalizovat marketingové i byznysové dopady
komunikace i s velmi omezenymi investicemi. Ron de Azur se tak dostal v objemech na 6. misto
v MAT v rémci offtrade v kategorii titinovych rumu (v kategorii, ktera je extrémné saturovana).
Dostali jsme se tak ke znacékam, které jsou v Cechéch uz fadu let a maji masivni ATL / BTL
marketingové kampané.

Poradi znacek v 5/2024 (posledni dostupna data) v kategorii titinovych rumu dle Market Share:
1. Bozkov Republica

Heffron

Captain Morgan

Professore

Legendario

L i

Ron de Azur



Rust vici kategorii

Ron de Azur byl ve srovnani s pfimou konkurenci jedinym produktem, ktery dokazal v po sobé
jdoucich 12 mésicich rast, a ziskal 2,6 pp. Pokud kategorie klesala o 3,8 pp, znamena to, Ze mél
celkovy vytlak 6,4 pp, pfedstavujici rlist o 68 % v{ci poklesu celé kategorie.

Vypocet:
Aprodukt

Akategorie

Zdroj: Nielsen Sales Data

Prodeje

Co do objemu prodanych kust se Ron de Azur dokézal dostat na 60 % objemu rumu Professore,
coz je obrovsky Uspéch vzhledem k jeho dlouholetému plasobeni na CZ trhu a také vyraznym
promocénim letdkovym aktivitdam, které Professore aplikuje. PGvodni cil atakovat 20 % objem(
zavedenych znacek se tak v pfipadé Professore podafilo pfekonat hned 3x.

Zaroven prodanym objemem dosahl Ron de Azur za jediny rok na 12,2% podil na prodejich lidra
kategorie Bozkov Republica.

OFF TRADE + D- NIELSEN VOLUME

CH (L) 07/2023-
04/2024

TOTAL CANE

RUM 4241417

Ron de Azur 2,6% (+2,6pp) 122 396

Bozkov

Republica 23,8% (-1,6pp) 999 878

2 RdA & BR 26,4% (+1,0pp) 1122274

Diff. vs reality

Heffron 15,4% (-1,5pp) 670 459

Professore 4,8% (-0,6pp) 202 426

Zdroj: Nielsen Sales Data

Rozvoj kategorie

Prodeje pfinesly z 86 % Cisté on-top objemy, které pfivedly nové zakazniky do kategorie
titinovych rumda. Pouze 14 % predstavovaly pfirdstky plynouci od znacek z kategorie. Ty
proporéné odpovidaly sou¢asnym trznim podildim prezentovanym vyse.

CilrGst na ukor konkurence se tak zcela nenaplnil, ale vlastné se podafilo néco zajimavéjsiho —
produkt pomohl najit si cestu do kategorie lidem, ktefiv ni nebyli nebo z ni pfedtim odesli.



Zdroj: Dunhumby

Brand awareness

I s minimalni investici do marketingové podpory (medialni spend pouze 300 000 K& bez DPH) se
podafrilo vybudovat diky silné, rozpoznatelné a v kategorii unikatni brandové identité za 10
mésicl podpofenou brand awareness na 2/3 znalosti konkurenéniho Professore, ktery je na
trhu jiz 5 let a takika 50 % awareness Heffronu, ktery jen v roce 2023 investoval 18 miliond K& do
televizni reklamy (net net ceny, komparativni analyza medialnich spend().

BRAND

AWARENESS 2021 2022 2023 YTD 04/2024
Bozkov

Republica 97 97 97 97

Ron de Azur - - 38 45

Heffron 79 88 90 92

Professore 49 61 63 66

Zdroj dat: Kantar tracking study



