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1. KOMUNIKAČNÝ CIEĽ: A) PR HODNOTA

Zdroj: Výpočet agentúry Bison & Rose na základe Newton dat
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2022 BĚH VÝČEPNÍCH

2023 PILSNER URQUELL RÓBA

CIEĽ

Porovnanie PR aktivít značky Pislner Urquell v priebehu KVIFF

AVE (v tis. Kč) počet mediálnych výstupov (ks)

Vhodne zvolené stratégia priniesla exponenciálne vyššie dosiahnuté hodnoty AVE (51 mil. Kč), ktoré 

rástlo nielen nad úroveň cieľu 5 mil. Kč, ale aj nad úroveň minuloročnej PR aktivity značky, ktorá 

vygenerovala AVE 20 mil. Kč. Rovnako sme rástli aj v počte mediálnych výstupov a to o +150 pp. vs. 2022

+ 927 pp.

+ 150 pp. vs 2022
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1. KOMUNIKAČNÝ CIEĽ: B) VNÍMANÁ ZNALOSŤ ZNAČKY

Počet spotrebiteľov, ktorí si spontánne vybavili značku Pilsner Urquell v spojitosti s KVIFF rástol oproti stanovenému cieľu +3 pp., dohromady 

o +4,49 pp. Rovnako sme zaznamenali nárast aj v promptovanej znalosti, kde sme oproti cieľu +3 pp. rástli, dohromady +3,49 pp.

Zdroj: PPM FACTUM
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DK/NA

Krušovice

Innogy

Bohemia (Sekt)

Moet

Radegast

ČEZ

Gambrinus

Magnesia

Becherovka

Vodafone

PILSNER URQUELL

Mattoni

April 2024

August 2023

April 2023

in %

n (Apr 24) = 938

n (Aug 23) = 944

n (Apr 23) = 752

Note: Only brands over 2% are displayed

SPONTÁNNE PROMPTOVANE

K6b. S jakou značkou nebo značkami si Vy osobně nejvíce spojujete Mezinárodní festival Karlovy 

Vary? Napište prosím 3-5 značek, na které si v souvislosti s Mezinárodním festivalem Karlovy Vary 

vzpomenete. Otevřená otázka 
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I don´t know

None of the above

Other

Staropramen

Luxor

Philip Morris

Campari

Air Bank

Radegast

Rohlik.cz

Krušovice

Nespresso

Moet

BMW

Vodafone

Kofola

Innogy

Škoda

Becherovka

Pilsner Urquell

Mattoni

April 2024

August 2023

April 2023

Zdroj: PPM FACTUM

K6e. Která nebo které z těchto značek jsou podle vás partnerem Mezinárodního 

festivalu Karlovy Vary? Můžete označit více možností.

in %

n (Apr 24) = 938

n (Aug 23) = 944

n (Apr 23) = 752
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2. STRATEGICKÝ CIEĽ: A) ORGANICKÝ ZÁSAH

Zdroj: Štatistiky META
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CIEĽ REALITA

Porovnanie vývoja organického zásahu obsahu Pilsner Urquell na 
sociálnych sieťach (v tis.)

Orgaincký dodaný zásah Vlastný video reel (zásah)

Obsah neplatených inluencervov (zásah) Obsah platených influencerov (zásah)

Záujem publika na sociálnych sieťach priniesol nárast pôvodne stanoveného cieľa zásahu 300 tis. 

ľudí na 3,89 milióna ľudí, čo je viac než desaťnásobok predpokladaného cieľa.  

TOTAL: 3 890

+ 1 296 pp.
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2. STRATEGICKÝ CIEĽ: B) FUNKČNÁ KAMPAŇ

Platforma
Typ video 

obsahu
100% VTR 

Rozdiel vs

benchmark
VTR 3s 

Facebook
54s Hero

spot
3% ±0 pp

Instagram
54s Hero

spot
5% +2 pp

Facebook
20s Recut

spot
9% +2 pp 31% (+1 pp.)

Instagram 6s Reveal

reel
27% +16 pp. 45% (+15 pp.)

Instagram 8s Celebrity 

reel
17% +6 pp. 34% (+4 pp.)

Facebook
8s Celebrity 

reel
14% +3 pp. 33% (+3 pp.)

6s Reveal reel

Úspešnosť reklamy z pohľadu metrík ako 100% VTR, ktorá označuje 

dopozerateľnosť videa predčila bežné hodnoty. Rovnako 3 sekundové 

VTR, ktorá bola pri kratších formátoch rovnako nad benchmark.

Najúspešnejší viral  

reel v rámci PP CZ

(321k organický zásah)

Najúspešnejší reel v 

rámci PP* CZ

(2,3 mio zhliadnutí)

Lepšie výsledky než 

vlastný obsah 

publisherov

*PP = Plzeňský Prazdroj, a.s.

Zdroj:  META data spracované mediálnou agentúrou PUBLICIS
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PODPRAHOVÝ CIEĽ: NADŠENIE

Známe osobnosti a celebrity reagujú na kreatívu a róbu Pilsner Urquell.

Zdroj: META – komentáre pod príspevkami

Spotrebitelia reagujú na kreatívu a róbu Pilsner Urquell.

Zdroj: META – komentáre pod príspevkami

Známe profiky reagujú na róbu PU

Zdroj: Instagram daberky_studiogaraz
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SUMARIZÁCIA

Komunikačné kanály: Digital, Social, Print a PR
Typ kampane: Samostatná kampaň
Publikum muži & ženy, 18-64 rokov

Metrika Cieľ Výsledok

Organický zásach 300 000 ľudí 3 890 140 ľudí

Advertising value 
equivalency (AVE)

5 000 000 Kč 51 350 000 Kč 

Spontánna a 
promptovaná znalosť 

značky

Spontánna posun o +3pp na 13%
Promptovaná posun o +3pp na 33% 

Spontánna 14,5%
Promptovaná 33,5% 
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