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AEl: Internal

1. KOMUNIKACNY CIEL: A) PR HODNOTA

Porovnanie PR aktivit znacky Pislner Urquell v priebehu KVIFF
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2023 PILSNER URQUELL ROBA 160

———————,,—4””' + 150 pp. vs 2022
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B AVE (v tis. Kc¢) pocet medialnych vystupov (ks)

Zdroj: Vypocet agentury Bison & Rose na zaklade Newton dat

Vhodne zvolené stratégia priniesla exponencialne vyssie dosiahnuté hodnoty AVE (51 mil. K¢), ktoré
rastlo nielen nad uroven ciel'u 5 mil. K¢, ale aj nad uroven minuloroénej PR aktivity znacky, ktora
vygenerovala AVE 20 mil. Ké. Rovhako sme rastli aj v poc¢te medialnych vystupov a to o +150 pp. vs. 2022
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1. KOMUNIKACNY CIEL: B) VNIMANA ZNALOST ZNACKY

SPONTANNE

Mattoni S 45
PILSNER URQUELL .13,
Vodafone -13 4

Becherovka ﬁ

Magnesia .4 :QSSL? 2323
Gambrinus T 3 April 2023
CEz M2
Radegast ™2
Moet ™ 2 in %
Bohemia (Sekt) l-112 n (Apr 24) = 938
innogy M2  (Apr 23y 752

Krugovice ™ 2
44
DK/ A —rT -
Note: Only brands over 2% are displayed Zdroj: PPM FACTUM

K6b. S jakou znackou nebo znackami si Vy osobné nejvice spojujete Mezinarodni festival Karlovy
Vary? Napiste prosim 3-5 znacek, na které si v souvislosti s Mezinarodnim festivalem Karlovy Vary
vzpomenete. Oteviena otazka

PROMPTOVANE

Mattoni
Pilsner Urquell
Becherovka
Skoda
Innogy
Kofola
Vodafone
BMW

Moet
Nespresso
KruSovice
Rohlik.cz
Radegast
Air Bank
Campari
Philip Morris
Luxor
Staropramen
Other

None of the above
| don’t know ZAN Zdroj: PPM FACTUM

K6e. Ktera nebo které z téchto znacek jsou podle vas partnerem Mezinarodniho
festivalu Karlovy Vary? Muzete oznacit vice moznosti.
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Pocet spotrebitel'ov, ktori si spontanne vybavili znacku Pilsner Urquell v spojitosti s KVIFF rastol oproti stanovenému cielu +3 pp., dohromady
0 +4,49 pp. Rovnako sme zaznamenali narast aj v promptovanej znalosti, kde sme oproti ciel'u +3 pp. rastli, dohromady +3,49 pp.



AEl: Internal

2. STRATEGICKY CIEL: A) ORGANICKY ZASAH

Porovnanie vyvoja organického zasahu obsahu Pilsner Urquell na
socialnych sietach (v tis.)
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CIEL REALITA

m Orgaincky dodany zasah Vlastny video reel (zasah)

Obsah neplatenych inluencervov (zdsah) m Obsah platenych influencerov (zasah)

Zdroj: Statistiky META

Zaujem publika na socialnych siet’ach priniesol narast pévodne stanoveného ciel'a zasahu 300 tis.
Fudi na 3,89 miliéna l'udi, €o je viac nez desathasobok predpokladaného ciela.



2. STRATEGICKY CIEL: B) FUNKCNA KAMPAN

Platforma | 1P VId€0 | 40000 yTR | ROZAIEIVS | y\rg 5
obsahu benchmark

Facebook >4s Hero 3% 0 pp

spot

54s Hero
V)

Instagram spot 5% +2 pp
Facebook ~ 20S Recut 9% +2 pp 31% (+1 pp.)

spot
Instagram  6s I;QGee\I/eal 2704 +16 pp. 45% (+15 pp.)
Instagram 8s Crczleelbrlty 17% +6 pp. 34% (+4 pp.)
Facebook 8s Crczlslbrlty 14% +3 pp. 33% (+3 pp.)

Zdroj: META data spracované medialnou agentiurou PUBLICIS

Uspesnost’ reklamy z pohradu metrik ako 100% VTR, ktora oznaéuje
dopozeratel'nost’ videa predc¢ila bezné hodnoty. Rovnako 3 sekundové
VTR, ktora bola pri kratSich formatoch rovnako nad benchmark.

AEl: Internal

pllsner urquell
Sponzoro 4ano

wdphjsnerdrquell = Najuspesnejsi reel v
Y e e ) ramci PP* CZ
(2,3 mio zhliadnuti)

Najuspesnejsi viral
reel v ramci PP CZ
(321k organicky zasah)

LepsSie vysledky nez
vlastny obsah
publisherov

Dal§i informace

Qv

pilsner.urquell Vyrobili jsme $aty z piva a bozska
@geislerka je pravé vynesla na zahajeni @kuviff ...

*PP = Plzensky Prazdroj, a.s.



PODPRAHOVY CIEL: NADSENIE

‘:‘3?3{ treesandforests No ty jsou jako sen! Nad nimi by Zasla i
% princezna Lada.
58 tyd. 8 To se mi libi Odpovédét
£ reznickova797 Nadhema & zosobnéni Plzné nemohlo byt

%

TV lepsi AP plzenskybozska (D @

58tyd. 4 To se milibi Odpovédét

.

57tyd. 1Tose milibi Odpovédét

vladimirtomek Ana Pilsnerova —
& fefy_nu
57 tyd. Odpovédét 57

tyd. 3 Tose milibi Odpovédét
o vernex_eu Pilsner Urqueen (ff)
) 57 tyd. Odpovédét Zobrazit preklad

2

ivanaleto Vypadaji jako od Oscara de la Renta. A ten tvofil saty
pro vily...

olga.loskotova Krasna Aria, krasna reklama a Plzefi je jako sdl!

olli.vra Prekrdsné aty, vyrobené z 300 lited leZaku,
neuvéfitelné, na Zivo jsem je mohla obdivovat . Jsou Zasné a
Afia jiim dala punc moiské vily...

“a panca_panini 6t
k"’ Neskutecné povedenad reklama... D

bozena.prag Krasné!Cely projekt! 4 A vy!Smekam. Jsem starsi
pani(68+ @ ).ale moc fandim. § @ & ¥

Spotrebitelia reaguju na kreativu a rébu Pilsner Urquell. Zname profiky reaguju na robu PU
Zdroj: Instagram daberky_studiogaraz

Zdroj: META — komentare pod prispevkami

@ amigista_cz A hotovo, zaviram a jdu na pivo. D

trition Prave jsem dostala chut na pivo @ &

daberky_studiogaraz + Sledovani
57 tyd. 1To se mi libi A Plvodni zvuk

\ janaplodkova # 5t

@ wew

; 5 To se mi libi

? ivanamentlova & UchvatnaQy Q<
58 tyd. 4 To se milibi Odpovédét 3 white_rabbit_off_ 5t

@janaplodkova yess* &

jefunina @ 6t

Hani! Ty mi vusuje$ do plznicky! @ % & @ geislerka @ 5t
I { @janaplodkova

Zobrazit 1 dal$i odpovéd

y geislerova_ester # 5t
nikolmoravcova # 6t Y MY OOl
To je vyborny & @ Vo To se mi libi  Odpovédat

s mi libi

% geislerka # 5t
: < %o (D .
Zobrazit 1 dalSi odpovéd & @ge

/i leosmares # 6t
m.suchanek 6t . Nejvic

@tmbkofficial a ty délas reklamu na takovy
patok @

libi (1) Odpovédét Zobrazit 1 dal$i odpovéd’

fre geislerka # 6t
Komentare BATLY

mi lib
stibrovicnikolka 5t

e = i~ o
Doprc€ic ty to prosté umis. é Zobrazit 2 dal$ich odpovédi

chefkamu # 6t
to je skvely @

mi libi

% geislerka # 5t
\ @stibrovicnikolka ty taky! Nebran se
tomul!!:))

alenaseredova # 6t

P

Zname osobnosti a celebrity reaguju na kreativu a rébu Pilsner Urquell.
Zdroj: META — komentare pod prispevkami
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SUMARIZACIA

Komunikacné kanaly: Digital, Social, Print a PR
Typ kampane: Samostatna kampan
Publikum muzi & zeny, 18-64 rokov
Metrika Ciel Vysledok
Organicky zasach 300 000 fudi 3 890 140 ludi
Advertising value 5 000 000 K¢ 51 350 000 K&
equivalency (AVE)
Spontanf\a @ , Spontanna posun o +3pp na 13% Spontanna 14,5%
promptovana znalost , .
AT Promptovana posun o +3pp na 33% Promptovana 33,5%
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