Nase cile byly Siroké:

od povédomi znacky, znalosti klicovych propozic az po business cile.
VSechny se nam podarilo spinit a drtivou vétsinu vyrazné prekonat.

Vysledky k 12/2023

Povédomi o znacce Allegro:
Top of Mind znalost:

2> Cil4%

= Vysledek 4 %

Spontanni znalost:
> Cil12%
= Vysledek 15 %

Podporena znalost:
2> Cile5%
=  Vysledek 92 %

Budovani klicovych propozic:
Allegro ma atraktivni ceny

> Cil40%

- Vysledek 50 %

MozZnost nakoupit témer vsechny
produkty

> Cil40%

- Vysledek 56 %

Zdroj: Danae, Brand Health Tracking, weekly n=~500

Pouziti:

Novi aktivni nakupujici

=  Cil11 milionu

= Vysledek 1,6 milionu

Migrovani nakupujici
(z Mall na Allegro)
> Cil 0,9 milionu
-  Vysledek 1,1 milionu

Zdroj: Allegro, interni data



Vysledky lze pricist chytrému planovani a komunikaci, ne investicim do médii.
Investice spolecnosti Allegro do médii byly vysoké, ale srovnatelné s konkurenci.

Kategorie hracd v oblasti e-commerce je hyperkonkurencni, coz doklada sledovani investic do televize. Za prekonanim cild
nestoji hruba sila, ale zvladnuta komunikace a fazovani kampani.

Lidé byli osloveni, ale nebyli zbytec¢né obtézovani, medialni rozpocet byl vyuzit k efektivnimu zasahu a ne ke zbyte¢nému

paleni nadmeérnymi vydaji.
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Navzdory nizSim investicim do médii jsme v kratké dobé predstihli Datart

a dohnali jsme roky budované hodnoty Mall
Prehled konkurence v obdobi kampané

- . . . . . pontaneous
Top of Mind Aug'23  [Sep'23 Oct'23 Nov'23 Dec'23 RS AUG23  [Sep'23 Oct'23 Nov'23 Dec'23
Allegro 1% 1% 3% 3% 4% Allegro 5% 9% 13%) 1394 15%)
Alza 23% 26% 25% 249 26% Alza 46% 48% 48% 509% 50%
Mall 794 79 6% 5% 5% Mall 2694 279 24% 2494 234
cZC 19 L 1% 1% 299 czc 8% 109 9% 9% 9%
Datart 39 2% 34 4% 39 Datart 149% 1394 149 1594 159
Kaufland Kaufland
0, o) 0O, (o) O,
Marketplace 0% 0% 0% 0% 0% Marketplace 194 19 19 194 0%
Shein 3% 2% 2% 3% 2% Shein 79 79 694 8% 7%
femu 1% 1% Temu 4% 6%
Prompted Next 4 weeks
wareness Aug'23  [Sep'23 Oct'23 Nov'23 Dec'23 purchase intent Aug'23  [Sep'23 Oct'23 Nov'23 Dec'23
Allegro 77% 86% 9N% 92% 92% lAllegro 7% 6% N% N 10%
Alza 999% 99% 99% 999 99% Alza 219 239 279 27% 25%
Mall 95% 97% 95% 96% 9495 Mall 1099 10% N9 A 9%
IcCzC 89% 90% 90% 909 90% icCzC 79 7% 6% 7% 6%
Datart 98% 98% 99% 98% 99% Datart 129 139 139 159 14%
Kaufland Kaufland
Marketplace 68% 72% 75% 749 74% Marketplace 6% 3% 49 499 49
Shein 3 - + 64% 65% Shein 5 - - 139 %
Temu - - - 54% 68%9 Temu + - - 8% 8%

Zdroj: Danae, Brand Health Tracking, weekly n= ~500



ch klicovych KPIs v jednotlivych fazich
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Pozn. ve W15 zacal silent launch, spusténi a testing platformy a zacatek medidln
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Zdroj: Danae, Brand Health Tracking, weekly n= ~500



